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MATIN

9h00 
Introduction : perspectives de recherche pour
l’étude historique du matériel publicitaire des films
Laurent Guido et Sylvain Portmann (Université de Lausanne)

9h30 
Film publicitaire et « culture de l’écran » autour des années vingt 
Michael Cowan (McGill University, Montreal)

10h15 
Esthétique et fonctionnalité de l’affiche de cinéma dans les années  
vingt en France et en URSS
François Albera (Université de Lausanne)

11h15 
Eclats de film pour un film en miettes. Stratégies et documents  
promotionnels du Napoléon d’Abel Gance (1927) 
Dimitri Vezyroglou (Université Paris 1, Panthéon-Sorbonne)

12h00 
Le voleur et l’afficheur. Le matériel publicitaire du néoréalisme
Francesco Pitassio (Université d’Udine)

APRES-MIDI

14h00 
Ceci n’est pas de la publicité. Promotion et expérience  
cinématographique
Vinzenz Hediger (Goethe Universität Frankfurt)

14h45 
Promotion et critique : stratégie iconographique des  
« films-opéra »
Charlotte Rey (Université de Lausanne)

15h45 
Le matériel promotionnel de cinéma et le champ de la
bande dessinée : quelques points d’intersection
Alain Boillat (Université de Lausanne)

16h30 - 17h00
Discussion
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